
— Sie sind jung, neugierig und immer auf der Suche nach den neuesten und 
spannendsten Hintergrund-Stories zu ihren Lieblingsstars aus der 
Sportszene, vorrangig Fußball.

— Weitere Interessen sind eSports & Gaming.

— BRAVO SPORT erreicht rund 430.000 sportinteressierte Jugendliche. 

b4p 2025 II, FAST COVERAGE

Print: Leser:innen von BRAVO SPORT

86% der BRAVO SPORT-Leser:innen sind männlich

Die BRAVO SPORT-Leser:innen sind 14- 39 Jahre alt

das HHNE würde sich nicht auf die ZG sondern deren Eltern beziehen, daher können wir diesen Wert nicht 
ausweisen. 
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Digital: User:innen von BRAVO.de

— Die Zielgruppe von BRAVO.de ist die Gen Z (geboren zwischen 1996-
2009) und sind echte Digital Natives, die immer online und gut vernetzt 
sind. Sie unterscheiden kaum zwischen der digitalen und der realen Welt. 
Obwohl sie oft für ihre kurze Aufmerksamkeitsspanne kritisiert werden, 
nutzen sie diese als Filter, um wichtige und authentische Inhalte gezielt 
aufzunehmen.

— Informationen, die sie als relevant empfinden, konsumieren sie intensiv. 
Zudem sind sie trendbewusst, hinterfragen jedoch Stars, Marken und 
Produkte hinsichtlich ihrer Werte in Bezug auf Leben, Politik und Umwelt.

AGF Oktober 2025

54 % der  BRAVO-User:innen sind weiblich

Die BRAVO.de User:innen sind 13 bis 29 Jahre alt

BRAVO User:innen verfügen im Schnitt über ein monatliches HHNE von 3.451€
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Social: Follower und Fans im Fokus

887.000 
Follower

323.000 
Follower
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61% der BRAVO.de Instagram-User:innen
sind weiblich

Die BRAVO.de-User:innen sind 18 bis 34 Jahre 
alt

55% der BRAVO.de TikTok-User:innen sind 
weiblich

Die BRAVO.de-User:innen sind 18 bis 34 Jahre 
alt
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