
Print: Leser:innen von GALA

— Mit der einzigartigen Verbindung von Faszination, Inspiration und Nähe, 
mit der Kombination von opulenter Aufmachung hat sich GALA eine 
Premium-Zielgruppe erschlossen, die nicht nur über Luxus liest, sondern 
ihn auch erleben will. 

— Sie ist kosmopolitisch, konsumaufgeschlossen, markenorientiert und 
verfügt über ein hohes Einkommen. 

— Die Leser:innen der GALA schätzen elegante Fotostrecken, fundierte 
Interviews und setzen auf die auf die hochwertigen Beauty- und 
Modetipps unserer Redaktion. 

Quelle: best for planning 2024 III

Basisinformation

90% der GALA-Leser:innen sind weiblich

Die GALA-Leser:innen sind 40 bis 69 Jahre alt

GALA-Leser:innen verfügen im Schnitt über ein monatliches HHNE von 3.532 €



Digital: User:innen von GALA

— Treue Fans: Über 59 % der User:innen kommen direkt auf GALA.de, um sich 
über aktuelle News von den Royals & Stars zu informieren und von den 
neusten Trends aus Beauty & Fashion inspirieren zu lassen.

— Dabei sind GALA-User:innen besonders affin für Mode & Beauty-
Themen, Parfüm und Kosmetik-Produkte, interessieren 
auch überdurchschnittlich stark für Urlaubs-Reisen.

— 73 % der User:innen nutzen regelmäßig Social Media. 81% der User:innen sind 
bereit, für Qualität mehr Geld zu bezahlen.

Basisinformation

61% der GALA-User:innen sind weiblich

66% der GALA-User:innen sind 20 bis 59 Jahre alt

61 % der User:innen verfügen über ein monatliches HHNE von 3.550 €

Quelle: best for planning 2024 III



Social: User:innen von GALA

Basisinformation

265k 
Follower:innen

406k 
Follower:innen

75% der GALA-User:innen sind weiblich

Die GALA-User:innen auf Instagram sind zu 65% 25 bis 54 Jahre alt
Auf TikTok sind 81% im Alter von 18-34
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